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P4P※1 広告費、2010 年には 3,000 億円突破の見通し 

パソコン向け P4P、2006 年も前年比 154%の 1,047 億円へと躍進 

モバイル向け P4P も好調、2010 年にはモバイル向け広告分野のシェア 15%へ 

検索エンジンマーケティング(SEM※2)を手がけるアウンコンサルティング株式会社（本社：

東京都千代田区、代表取締役：信太明）は、昨年に引き続き、検索エンジンマーケティング（SEM）

の鍵となる P4P（検索連動型広告※3＋コンテンツ連動型広告※4）に関する 2006 年（1～12 月）

の広告費と今後の市場規模を試算いたしましたので、ここにお知らせいたします。 

なお今回より、モバイル向け広告分野で存在感を急速に増しているモバイル向け P4P の広告

費についても試算しており、ここでの P4P とは、パソコン向け P4P とモバイル向け P4P を包含

した数値を指しております。 

 

 
パソコン向け P4P・モバイル向け P4P 広告費の推移 

■ 2006 年のパソコン向け P4P 広告費、前年比 154%で 1,000 億円を突破 

2006 年のパソコン向け P4P 広告費（検索連動型広告＋コンテンツ連動型広告）は、全体で 1,000

億円を突破するに至りました。 

このうち検索連動型は、2006 年、昨年予測を上回る 888 億円（前年比 148%）となりました。一部業

界での出稿差し控え等が見られたものの、テレビ CM や新聞広告などと検索を組み合わせたクロス

メディア手法が隆盛したことで大手企業を中心とする広告出稿が増加したこと、また代理店やコン

サルティング会社を介さずに自社内で運用を行うインハウスニーズが好調に拡大をした影響である

と考えられます。 

一方コンテンツ連動型では、昨年予測に比べ、大手広告主からの導入に若干の遅れが見られて

いることや、広告クリック単価が低廉に推移している等、市場規模算出の前提条件を見直したこと

により、昨年予測を下回る結果となりました。しかしながら、昨年中は日本における SNS 最大手であ

る mixi への広告配信が開始されるなど、コンテンツ連動型広告は各種媒体にとっての有効な収益

源としての役割も強めており、その配信先は順調に拡大しております。その結果、前年比約 2 倍の

159 億円と、依然として好調な推移を見せており、本年以降の更なる市場拡大が予測されます。 
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以上の結果、2010 年にはパソコン向け P4P 全体で、昨年予測を上回る 2,982 億円へと成長し、パ

ソコン向け広告費の実に 48%を占めるに至ると推算いたします。 

 

■ モバイル向け P4P、2010 年にはモバイル向け広告費の 15%にまで成長 

当社では本年より、新たな試みとして携帯電話での閲覧に供されるモバイル向け P4P の市場規模

の試算も開始いたしました。 

昨年、主要携帯キャリア各社により、Yahoo! JAPAN や Google の検索システムが軒並み導入されま

したが、これによるモバイル経由の検索数の大幅増加に伴い、オーバーチュア「スポンサードサー

チモバイル」やグーグル「Google モバイル広告」をはじめとするモバイル向け P4P のシェアが拡大

いたしました。 

これを受け、モバイル向け P4P 広告費は 2006 年、前年比 418%の 21 億円へと大幅に拡大、更にユ

ーザー間におけるモバイル検索の浸透が促進することにより、2010 年にはモバイル向け広告市場

の実に 15%を占める 189 億円へと成長していくと予測いたします。 
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【市場規模算出の方法について】 

世界各国の報道資料やレポートによる動向調査のほか、オーバーチュア社及びグーグル社をはじ 

めとする業界関係者や広告主へのヒアリング調査、ならびに当社独自の調査等により収集された情 

報を基礎資料とし、実際の出稿状況やクリック率等の各種指標の動向を加味し、独自に算出いたし 

ました。 

【昨年の予測について】 

2006 年 1 月 31 日に発表した昨年段階での予測に関しては、下記 URL をご参照下さい。 

http://www.auncon.co.jp/corporate/press.html?link_id=prel

【注記】 

※1 「P4P（ピーフォーピー）」 

検索キーワードに連動して検索結果ページに表示される広告（検索連動型広告）、及び Web ページ

の意味・内容を解析し自動的に配信・表示される広告（コンテンツ連動型広告）の総称を指す。 

なおここでは、パソコン向け P4P に加え、モバイル向け P4P を合わせて P4P としている。 

※2 「SEM（エスイーエム）」 

「Search Engine Marketing」の略称で、検索サイト/検索エンジンを活用したマーケティング全般。 

※3 「検索連動型広告」 

P4P のうち、検索キーワードに連動して検索結果ページに表示される広告。その掲載順位は入札価

格等により決定され、広告がクリックされた時点で課金が発生する。オーバーチュア「スポンサードサ

ーチ」やグーグル「アドワーズ広告」が代表的。 

※4 「コンテンツ連動型広告」 

P4Pのうち、Webページの意味・内容を解析し自動的に配信・表示される広告で、検索連動型広告の

関連サービスともいえる。サイト運営者がページに広告スペースを設置すると、広告配信元はその

ページ内容や文脈を解析し、適切な広告を配信する。代表的サービスはグーグル「コンテンツ向け

AdSense」およびオーバーチュア「コンテンツマッチ」。閲覧者が広告をクリックした時点で広告出稿者

への課金とサイト運営者への支払いが発生する。 

 

 
 
 

お 問 い 合 わ せ 

アウンコンサルティング株式会社 
代表者 ：代表取締役 信太 明（しだ あきら） 
設立 ：1998 年 6 月 
資本金 ：338,960 千円 
本社 ：〒101-0061 東京都千代田区三崎町 2-9-18 TDC ビル 6 階 
URL ：http://www.auncon.co.jp/
上場市場   ：東京証券取引所マザーズ 証券コード；2459 
事業内容   ：「検索エンジンマーケティング（SEM）」に関するコンサルティング業務全般 
お問合せ   ：経営企画グループ 担当；梅澤 
 TEL/03-3239-2868 FAX/03-3239-2838 email：ir@auncon.co.jp 
 

 

 3

http://www.auncon.co.jp/corporate/press.html?link_id=prel
http://www.auncon.cosem-ch.jp/

